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showroom : illunatic

01 »YOU«. Plakatmotiv, Bleistift, digi-
tal coloriert / Poster, pencil drawing,
digitally coloured

02 »Mr. & Mrs. Smearyx. lllustration.
Freie Arbeit fir die Papertoyserie/ Free
work for the Papertoy series

03 »Akt«. lllustration fir Fine-Art-
Drucke / for Fine Art Prints

04 + 05 »Graphic Design & Logo«. Zeixs
Buchtitel / Zeixs book covers. Kunde /
Client: 12ender & Feierabend Unique
Books

06 »Wake up your taste«. Kihlschrank-
kunst fir das Diggla Magazin im
Rahmen eines Features Uber Best
Classics / Fridge art for Diggla
Magazine's feature on Best Classics.
Kunde / Client: 12ender

o7 »Netz des Schweigens«. lllustration
og»Ferne«. Freie / Free lllustration

o9 lllustration fir Werbematerialien fur
Ineuvo / lllustration for advertising
material for Ineuvo. Kunde / Client:
12ender

10»moe«. Logo flr einen / Logo for a
Jazz DJ

11»The Guild«. Logo

DAS NETZ DES SCHWELIGENS

i b
- = - p d:l
1 ’EA[M _' v Fobulous New Loncepls

s

¥

en Leistungskurs Kunst an einer vor und auflerst ausgewogen sein Schaffenshren Stil Uber Jahre beizubehalten, ohne sich des Autoquartetts »52 Aces, das ebenfalls Gibezeichnungen habe ich leider noch keine vorzu-
esamtschule benennt Christian mittelpunkt. »Alle gestalterischen Arbeiten, selbst zu langweilen. Andererseits nde ich ge- den Feierabend Verlag vertrieben wird. »Au-weisen«, berichtet der sympathische Kreativ-
chaarschmidt als Einstiegsdroge in bei denen ein greifbares, reales Produkt amnau das nicht erstrebenswert — ist der Stil mal Berst spannend kénnte ich mir einmal die Ge- kopf, »ein Portrat in der novum wéare meine
seine kreative Laufbahn. Nach Ende steht, begeistern mich. Natirlich kreiere auf3er Mode, muf3 man sich ja doch nur mih- staltung eines Brettspiels vorstellen. Diesererste.« Und dieses ist angesichts des vielschich-
verschiedenen Praktikas und einem anschlieich auch einmal Webseiten, aber die sind eben sam umstellen. Das Risko als >multidisziplina- Markt ist zwar ein sehr harter und die Qualitat tigen Portfolios zu Recht féllig, méchte man
Renden Kommunkationsdesign-Studium mit oft nur von kurzer Lebensdauer«, erzéhlt der rer< Gestalter ist im Endeffekt sicherlich gerin- deutscher Gesellschaftsspiele sehr hoch, abehinzufiigen.bs
Zusatzschwerpunkt Illustration an der Rhein- junge Kreative. »Bei allem p ege ich aber ei-ger.« dieser Herausforderung wirde ich mich gerne
Sieg-Kunst-Akademie in Hennef bei Bonn gentlich keinen fiir mich typischen Stil und ich Demzufolge experimentiert Schaarschmidt einmal stellen.« Neben diesem Traumprojekt “
folgte zunachst eine Mitarbeit bei 12ender in bin mir auch nicht sicher, ob das von Vorteil ist. viel, hat immer Papier und Bleistift neben sei- mdchte Schaarschmidt gerne noch mehr Kun-
KoIn. Seit 2007 wandelt Schaarschmidt jedoch Sicher sind manche Designer gelegentlich zu nem Bett liegen — denn oft kommen ihm nachts den im Buch- und Musikbereich gewinnen,
auf selbstandigen FuRen — Gra kdesign im beneiden, wenn sie sofort wieder erkennbar die besten Ideen fir eine Umsetzung. So viel- was bei den bisherigen Referenzen sicherlich
Printbereich und lllustration ist dabei nach wie sind und scheinbar auch die Fahigkeit haben,leicht auch die Layouts der Zeixs-Blcher oder nicht allzu schwierig werden dirfte. »Aus-
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ristian Schaarschmidt pinpoints the print sector and illustration still his (extremely apparent knack for keeping the same style for
advanced art course he took at his balanced) creative focus. »All creative work years on end without getting bored. On the
Iocal comprehensive as the »gateway which yields a genuine, tangible product at the other hand, that’s precisely what | want to
rug« to his creative career. Various end gives me a buzz. Of course, | also createavoid — once a particular style has run its
work placements and a course in communi- web pages sometimes, but their shelf-life tendscourse, you've got to make a change — often
cation design with an additional focus on to be short« the young creative con des. »With not the easiest thing to do. The end risk as a
illustration at the Rhein-Sieg Art Academy in my different commissions, though, | don't >multidisciplinary< designer is doubtless
Hennef near Bonn were initially followed by a actually cultivate a style that’s typical for me, lower.«
stint at the 12ender design studio in Cologne. nor am | sure that it's advantageous to do so.Accordingly, Schaarschmidt is an avid experi-
Since 2007, however, Schaarschmidt has stoodNaturally, many designers are to be envied for menter, and always keeps paper and pencil
on his own two feet, with graphic design in the theirimmediate recognisability, as well as their handy at his bedside, since the best ideas often

30novum 12 /08

16

17

come to him at night — the layouts for the Zeixs and music industries, which, given his refe-
books or for the 52 Aces »car happy families«rences to date, should not prove all that dif -
game, which is also marketed by Feierabend cult. »Unfortunately, | don't yet have any
Verlag publishers, perhaps being two examplesawards to ash about,« the congenial creative
»| could imagine that designing a board game con des — »a write-up in novum would be my
one day would be extremely exciting. It's a rst.« In the light of his eclectic portfolio, we
tough market, to be sure, and the quality of feel it is high time this situation was remedied.
German board games is very high, but it's a bs

challenge I'd like to take up at some point.« In

addition to this dream project, Schaarschmidt

is keen to acquire even more clients in the book www.illunatic.de
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12 »Riot«. Logo, T-Shirt-Design und Verpak-
kungsgestaltung fur eine limitierte Vinyl-
Platte / Logo, T-shirt and packaging design
for a limited edition vinly record. Kunde /
Client: Riot

13 »Marylou«. Logo

14 »capucor«. Logodesign fur eine T-Shirt-
linie / Logo for a series of T-shirt

15 »Sonnenbrand. lllustration fur / for Fine
Art Prints

16 »HOPE 2.0«. Postkartenmotiv / Postcard
17»War is not about who is right«. Postkar-
tenmotiv / Postcard

18 - 21»Der Tagwerker«. Merchandise-Post-
karten fur das Diplomprojekt / Merchandi-
se postcards for the dipolma work
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